
Wij zijn…

     
 Jouw offline partner..

       ..in online dienstverlening





Wie zijn wij?
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Wat is Webwijs?

Bij Webwijs is een "fullservice" internetbureau.

Dit betekent dat we klanten helpen met alles wat nodig is om 
  online te slagen als bedrijf!

Eigenlijk zijn we een groep vakidioten, die graag de       
  beste willen zijn. 

  We zijn je offline partner in online dienstverlening.



▪ Strategie

▪ Webbouw (websites, webapps en webshops)

▪ Koppelingen bouwen

▪ Onderhoud

▪ Online marketing

..liever persoonlijk

Wat doet Webwijs?



▪ SEO (Google vindbaarheid)

▪ SEA (Online adverteren)

▪ Email marketing

▪ Content marketing

▪ Conversie optimalisatie

▪ Social Media

De 6 disciplines van online marketing



Hoe breng je jouw evenement 
onder de aandacht bij de 

doelgroep?
MELDING

via social media!

Maar dan nu de vraag…

Hier vertel ik je graag
meer over!



Social media gebruik Nederland

▪ 14,3 miljoen Nederlanders maken gebruik van social media

▪ Gemiddeld 4,4 sociale media kanalen 

▪ Video & short-form content steeds populairder
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Welke platformen gebruik jij dagelijks, en 
wat is jouw schermtijd?

Ga maar bij jezelf na!



Over Instagram

▪ 7,65 miljoen gebruikers

▪ Short video content populair

▪ Gebruikers waarderen persoonlijkheid/eerlijkheid

▪ Belang bij het creëren van een community

▪ Links naar evenementen in bio > niet posts

▪ Hoe meer interactie, hoe beter!
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Facebook gebruik 
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▪ 9,9 miljoen gebruikers

▪ Short video content wederom populair

▪ Gemakkelijker grotere doelgroep bereik door ‘delen’

▪ Belang bij het creëren van een community

▪ Gemakkelijk evenementen aanmaken

▪ Ook weer hoe meer interactie, hoe beter!



Andere platforms & tips
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▪ Jongeren zijn veel online te vinden, kijk bijvoorbeeld naar de groei van tiktok.

▪ AI (Artificial Intelligence) is in opkomst en wordt ook vaker ingezet in 

verschillende social media strategieën. 

▪ User Generated Content is een grote trend.

▪ Sociale media worden meer en meer gebruikt als zoekmachine.



Social media inzetten ter promotie

Je ontkomt er niet meer aan, social media is onmisbaar!

En misschien gebruik je het al, maar gebruik je het ook 
optimaal? Haal jij eruit wat erin zit?

 

..wij helpen je een handje
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Bepaal je online doelen

▪ Waarom wil je sociale media inzetten?

 - Bekendheid/bereik genereren

 - Verkopen stimuleren 

 - Websitebezoekers oproepen

▪ Welke doelen horen hierbij?

 - Minimaal x volgers? X aantal weergaven?

 - Minimaal 2 conversies per maand uit sociale media?

 - X aantal bezoekers per maand



Hoe maak je goede social posts?
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Trek de aandacht

          Wek interesse op

     Creëer behoefte

Zet aan tot actie

…maar hoe maak je de posts herkenbaar en visueel aantrekkelijk?

In deze online wereld zijn mensen op zoek naar persoonlijkheid, 
het gevoel van een community. Laagdrempeligheid werkt daarom 

goed. Foto’s met eigen mensen. Verhalen van eigen mensen. 
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Vormgeving sociale media

▪ Creëer eenheid en herkenbaarheid in je sociale media posts.

▪ Heb je een bepaalde huisstijl? Herkenbare elementen? Maak een template en 

gebruik deze in je posts.

▪ Tip: Gebruik hiervoor Canva! Een simpele gebruiksvriendelijke tool om zelf van 

alles in vorm te geven. Niet alleen handig voor sociale media, maar ook voor 

posters, flyers, visitekaartjes, etc!



S
o

c
ia

l 
m

e
d

ia
 in

z
e

tt
e

n
 t

e
r 

p
ro

m
o

ti
e Maak je al gebruik van social media, 

maar wil je graag meer bereik?

Wij vertellen je graag hoe, door middel van 
social media advertising!



How to: adverteren in Meta

Facebook is veranderd in Meta, hierdoor beheer je alle 
advertenties en campagnes per account op 1 plek.

Deze advertenties maak en beheer je in Facebook Ads 
Manager.

Weet iedereen hier wat Meta is?
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Werk in de juiste omgeving & accounts

1. Maak een account in Meta Business Manager 

2. Hier koppel je alle social accounts aan zoals Facebook, 
Instagram, Advertentieaccount, Handelsbeheer

3. Zo zorg je ervoor dat meerdere mensen in een 
bedrijfsaccount kunnen werken, maar dat ‘ie toch beveiligd 
blijft!

En dan kun je nu je ads in Facebook Ads Manager maken!
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Bepaal je doel

▪ Bekendheid:
 Genereer zichtbaarheid voor je evenement

▪ Verkeer:
 Stuur mensen door naar je website

▪ Betrokkenheid:
 Ga het gesprek aan met jouw publiek

▪ Leads:
  Haal waardevolle leads naar jouw website

▪ App-promotie:
  Promoot de download van een applicatie

▪ Verkoop:
 Producten verkopen op je website



Bepaal je doel
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Kies altijd voor handmatige 
campagne-instellingen.

Je wilt zo veel mogelijk controle 
over je eigen campagne houden. 

Zo kun je altijd meten wat er wel 
of niet werkt. 

Ook kun je zo gemakkelijk 
campagnes kopiëren en 
hergebruiken.



Bepaal de actie die uitgevoerd moet worden
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Bepaal je budget
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Er is geen goed of fout. Het budget is afhankelijk van de beschikbaarheid, 
de looptijd en doelgroep grootte. 

Looptijd 
bepaal je 

later



Bepaal je doelgroep
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Maar weet jij wie jouw doelgroep is?



Bepaal je doelgroep
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1. Demografie 2. Interesses/gedrag

3. Aangepaste doelgroep

Hierover later meer!



Tips & tricks voor je doelgroep
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▪ Gebruik ‘en’ filters om een (te) grote doelgroep te verkleinen.

▪ Test diverse doelgroepen > breed/regionaal/kleiner/vergelijkbaar.

▪ Doelgroep met dezelfde kenmerken/eigenschappen als de bron doelgroep. 

▪ Maak een vergelijkbare doelgroep van de likers van je pagina.
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Heb jij ook wel eens het idee dat Google alles 
van jou weet?



Aangepaste doelgroep → remarketing
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Bereik mensen die al eerder interactie hebben vertoond op je Facebookpagina, website of 

andere platformen!



Waar komt je advertentie?
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Dat kun je zelf bepalen!

Kies ALTIJD voor handmatige 
instellingen. Zo bepaal je zelf 
waar de advertentie komt. 

Zo voorkom je dat ’ie op slechte 
plekken komt zoals Facebook 
Messenger of Facebook Stories. 



Splits de campagne altijd op!
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• Maak een aparte campagne voor Facebook en Instagram

• Zo bepaal je zelf het budget/doelgroep per campagne

• Voordeel: Direct onderscheid in cijfers / prestaties en ook mogelijkheden 

qua aanpassingen. 

vs.



Opmaak van je advertenties
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• Een carrousel/video zorgt voor meer betrokkenheid en interactie met je 

advertentie dan 1 statisch beeld.

• Voor verschillende plaatsingsmogelijkheden gebruik je verschillende 

formaten afbeelding. Jij bent in controle en je kan altijd de previews zien!



Advertenties meetbaar maken?

H
o

w
 t

o
: 

a
d

v
e

rt
e

re
n

 in
 M

e
ta Om in Google Analytics de conversies te meten, hang je in de link een speciale  

code. Zo worden de resultaten ook in Google Analytics zichtbaar!
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Dus dan zit er nog 1 ding op…



En hoe nu verder?

Testen, testen en nog eens testen!

▪ Creëer mooie verschillende campagnes.

▪ Speel met verschillende vormen van content.

▪ Test met verschillende doelen, budgetten en doelgroepen.

▪ Analyseer je resultaten en statistieken.



E
n

 h
o

e
 n

u
 v

e
rd

e
r?

Maar je hoeft het niet alleen te doen!

▪ Blijf evenementen en posts van elkaar delen.

▪ Denk aan handige en relevante samenwerkingen, zoals met Grootmedia.

▪ Case: HCOV → GrootHeerenveen

▪ Deel je evenement op andere platformen, zoals de Uitagenda van VVV 

Waterland van Friesland.

▪ Probeer een samenwerking te vinden via elkaars social platformen.



Bedankt voor jullie aandacht! 
Hebben jullie nog vragen?
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Meer weten?

LotteDimer

Digital
Consultant

Content 
Marketeer
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Loop straks gerust nog even langs!

dimer@webwijs.nu

+316 487 70876

lotte@webwijs.nu

+ 316 106 360 44
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